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Az Egészségiigyi Vilagszervezet ¢s az UNICEF kozos felmérésében 8.500 terhes nd és
fiatal anya és 300 egészségiigyi dolgozo vett részt a vilag nyolc orszagabol (Banglades,
Kina, Nagy-Britannia, Mexiko, Marokko, Nigéria, Dél-Afrika és Vietnam).

A megkérdezettek 51%-a kapott reklamanyagokat a kozosségi médidban vagy a
korhazaktol. Bangladesben az anyak 57%-a, Nigériaban 45%-a, Nagy-Britanniaban 30%-
a valaszolta, hogy a korhdzi személyzet mesterséges tapszereket ajanlott. Az Egészségiigyi
Vildgszervezet szerint a csecsemOtapszereket gyartd cégek gatlastalan marketinget
folytatnak, manipuléljak a sziiloket €s az egészségiigyi személyzetet. A cégek félrevezetd
¢s tudomanyosan megalapozatlan nézeteket terjesztenek annak érdekében, hogy az anyak
anyatej helyett tapszerekkel taplaljak gyermekeiket. Az elemzés szerint az ipar 2019-ben
55 milliard USD (48 milliard EUR) értéket képviselt.

Mikozben az utdébb husz év soran a gyermekiiket szoptatd anydk aranya mérsékelten
novekedett, ugyanazon iddszakban a csecsemOtapszereket gyartdé cégek fogalma
megdupldzodott. Nigel Rollins, az Egészségiigyi Vilagszervezet anydik és gyermekek
egészsegéert illetékes igazgatdja szerint féltucatnyi ilyen nagy cég létezik, amelyek
hasonlé praktikakat kovetnek, neveket azonban nem emlitett. Kiemelte, hogy csak a
merketingrdl van sz0, sz6 sincs a csecsemoOtapszerek kereskedelmének betiltasarol.

Az egyik legnagyobb csecsemdtapszer gyartd cég, a svajci Nestlé a megkeresésre azt
valaszolta, hogy a cég mar a vilag 163 orszagaban nem reklamoz termékeket tizenkét
hénapon aluliak részére és az év végéig vilagviszonylatban ledllitja a hat honapon aluliak
szamara gyartott termékek reklamjat. Az Egészségiligyi Viladgszervezet 2020-ban arrdl
szdmolt be, hogy a vilag mindossze 25 orszaga tartja be a csecsemdtapszerek marketingjére
vonatkozo, 1981-ben elfogadott magatartasi kodexet.
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