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« A tulzott alkoholfogyasztas vilagviszonylatban évente 3 millié halalesetet
okoz, ami az 0sszes halaleset 5,3%-a.

« A tllzott alkoholfogyasztas tobb mint 200 betegség okozoja.

« Osszességében, a globalis betegségteher 5,1%-a az alkoholfogyasztasnak
tulajdonithato.

e A 20 és 39 év kozottiek korében az Osszes halaleset 13,5%-a az
alkoholfogyasztasnak tulajdonithato.

o Az alkoholfogyasztds vildgviszonylatban tizmasodpercenként 1jabb
emberé¢letet kovetel.

Az Egészségiigyi Vilagszervezet vizsgalata szerint az alkoholgyartok online-
reklamja célzottan a fiatalkortiakat és sokat italozokat veszi célba. A
reklamkampanyok nem allnak meg az orszaghataroknal, igy azok kikeriilik a
korméanyok ellenintézkedéseit. Az Egeszségiigyi Vilagszervezet kozos
fellépésre szdlit fel, a nemzetk6zi kooperacio a dohanytermékek esetén ugyanis
mar sikerrel korlatozta a reklamot és ezzel csokkentette a dohanyfogyasztast.

A jelentés szerint az alkoholgyartok elemzik az Internet-hasznalok szokasait és
azokbol hasznos kovetkeztetésekhez jutnak. Reklamjaik egyebek kozott
megjelennek az elektronikus sportjatékokban, a streaming-szolgaltatok
jovoltabol pedig a filmekben és sorozatokban is terjednek. Egy tanulmany
szerint az 1996 és 2015 kozottt 100 legsikeresebb amerikai film csaknem
felében alkoholreklamot jelenitettek meg.
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